
Сеть розничных салонов 

fashion-аксессуаров 

Детали определяют стиль!



ФРАНШИЗЫ БЫВАЮТ РАЗНЫЕ

Настоящая франшиза

«Мы передаем реальную

технологию организации и

управления прибыльным

бизнесом»

Мнимая франшиза

«Мы дадим Вам хороший 

товар и дизайн-проект

магазина»



ФОРМУЛА  ПРАВИЛЬНОГО

ФРАНЧАЙЗИНГА

Члены Российской Ассоциации Франчайзинга

Высокорентабельный бизнес на растущем рынке

Магазин с четким позиционированием и узнаваемым

стилем визуального оформления торгового пространства

Отлаженная логистика поставок, гарантированная таможенная чистота товара

Бизнес с неоднородной структурой ассортимента

Технология удаленного управления ассортиментом

Передаваемые технологии отработаны в собственной торговой сети



ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ

Женщины от 23 до 45 лет, не желающие
слепо следовать модным стереотипам. Они
смело находят собственные решения по
созданию своего стиля, предпочитают
одеваться со вкусом, любят побаловать себя
хорошими вещами.

 Достаток этой группы потребителей – более

700 долл. на члена семьи.

 Наша покупательница - успешная женщина,

имеющая самостоятельный доход или

домохозяйка из состоятельной семьи.

 Selena считается желательным местом

посещения во время шопинга, так как процесс

покупки в магазине проходит в комфортной

атмосфере, с высоким качеством обслуживания

и широким выбором товаров.



АРХИТЕКТУРНО-СТИЛЕВОЕ РЕШЕНИЕ



Формат магазина 30-50 кв.м.



Формат магазина 30-50 кв.м



Формат островного киоска 

7-20 кв.м.



Формат пристенного киоска 

7-20 кв.м



МОДЕЛИРОВАНИЕ БИЗНЕСА



ПЛАНИРОВАНИЕ ЗАТРАТ

Основные статьи расходов по открытию торговой точки магазин 20 кв. м. магазин 40 кв. м. киоск 10 кв. м.

Расходы на аренду торговой площади 200 000р. 340 000р. 120 000р.

Обеспечительный депозит 100 000р. 170 000р. 60 000р.

Аренда торговой площади 100 000р. 170 000р. 60 000р.

Паушальный взнос, регистрация договора франчайзинга 50 000р. 90 000р. 30 000р.

Расходы на оборудование и отделку помещения 990 000р. 1 437 000р. 350 000р.

Проект по электрическому оснащению 15 000р. 15 000р. 0р.

Проект вентиляции и кондиционирования 15 000р. 15 000р. 0р.

Ремонтные расходы (материалы + работа) 250 000р. 450 000р. 0р.

Вывеска, декор, лого 70 000р. 120 000р. 0р.

Входная группа 90 000р. 120 000р. 0р.

Освещение 80 000р. 120 000р. 0р.

Антикражная система с магнитами 70 000р. 80 000р. 0р.

Торговое оборудование 300 000р. 400 000р. 250 000р.

Презентуары 43 000р. 60 000р. 43 000р.

Оборудование кассового блока 57 000р. 57 000р. 57 000р.

Расходы на первоначальную закупку товара 600 000р. 1 200 000р. 300 000р.

ИТОГО, руб. 1 840 000р. 3 067 000р. 800 000р.

ИТОГО, $ на 1 кв. м. $3 067 $2 556 $2 667



ИНВЕСТИЦИОННЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ

Инвестиции 2500 - 3000 долларов США 

на 1 кв. м. площади

Период окупаемости 10 – 20 месяцев 

(зависит от условий входа в ТЦ)

Рентабельность продаж 20 - 30%



ВЫБОР ФОРМАТА

Площадь, кв. м. Инвестиции, $

7 20 000

10 27 000

15 37 000

20 60 000

30 75 000

40 100 000



АССОРТИМЕНТ



ВЫБИРАЕМ ТОРГОВЫЙ ЦЕНТР

 Общая площадь торгового 

центра более 20000 кв.м

 Наличие развлекательного 

комплекса

 Соседство с магазинами 

косметики, одежды, обуви

 Предпочтение 1-м и 2-м этажам



СТАНДАРТЫ СЕРВИСА 

 Носители стандарта – консультанты, они же 

продавцы-стилисты 

 Владеют основами имиджелогии и могут 

грамотно подсказать покупателям при 

выборе покупки сопоставимость изделий с 

одеждой и ситуациями 

 Доносят до потребителей легенды бренда и 

коллекций 



СТАНДАРТЫ ОБУЧЕНИЯ

 Обучение консультантов 

заключается в ознакомлении с

ценностями бренда, легендой; 

стандартами мерчендайзинга; техникой 

«правильного» общения с покупателями;

основами стилистики; особенностями 

товаров

 Каждый франчайзи проходит обучение 

по всем необходимым бизнесс-процессам: 

стратегическому планированию,  работе с 

програмным продуктом, контролю и 

мотивации персонала



МЕРЧЕНДАЙЗИНГ

 Мерчендайзинг-бук 

подробно описывает 

все правила 

формирования 

торгового пространства 

и визуальный 

мерчендайзинг



IT- ТЕХНОЛОГИИ

 Процесс продаж 

контролируется через систему 

удаленного доступа

 Аналитическая группа следит 

за ассортиментом франачайзи, 

дает рекомендации по 

увеличению среднего чека, 

количеству покупок, 

распределению товарного 

ассортимента



ПРЕИМУЩЕСТВА

Единственный игрок в отрасли бижутерии и аксессуаров, 

позиционирующийся на женщин 23-45 лет;                          низкая конкуренция

Положительные решения по открытию торговой точки принимаются только 

в случае полной уверенности специалистов в успешном развитии бизнеса на 

данной территории; минимальные риски инвестирования

Гибкая ассортиментная матрица и мобильная концепция магазина 

позволяют индивидуально разработать дизайн торговой точки и ее 

наполнение;                          предложение  востребованное населением региона

90% ассортимента SELENA – fashion-аксессуары с дизайнерскими 

элементами; самый активный сегмент покупателей

Регулярное обучение персонала на темы: мировых fashion тенденций и 

имиджелогии, позволяют поддерживать высокий уровень сервиса в 

магазинах;                                                    рост базы постоянных покупателей

Контроль количества торговых точек  исключает возможность 

перенасыщения товара в регионе; востребованность продукции



ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ УСЛУГИ

 Ведение бухгалтерского учета

 Управление товародвижением

 Маркировка товара

 Юридическая поддержка

 Подбор помещений для потенциальных 

франчайзи

 Ведение переговоров с арендодателями по 

условиям догворов аренды

 Технические консультации по 

проведению отделки помещений

 Производство торговой мебели



ИСТОРИЯ УСПЕХА

 Год основания 1991

 Количество постоянно действующих партнеров (включая бренд-секции) 400

 Количество собственных магазинов 12 (Москва, Санкт-Петербург)

 К апрелю 2010 году открыто 29 франчайзинговых магазина, на стадии

открытия 5 магазинов

• Клин
• Реутово
• Новый Уренгой
• Москва ТЦ «Рио»
• Чита

Скоро открытие



?
Офис компании:

(495) 651 – 82 – 00

Менеджер по франчайзингу:

Елена Сорокина

E-mail:

sorokina@selena.cc

bijoux@selena-u.ru

Сайт:

www.selena-u.ru


